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Brand Content

ncoatory

Les enjeux du brand content

1. Créer de la préférence

Une marque qui me ressemble, avec qui
je partage des valeurs

* Une marque avec qui je'peux échanger

» Une margue quiapprend de ses
consommateurs

* Une marque a lI'écoute du marche
* Une marque qui ne'me regarde pas de haut

* Une marque qui me propose une vraie
expérience client

e Une marque adepte du parler vrai.

2. Marquer sa différence

Définir son ADN de marque : histoire, identite,
valeurs, engagements aupres de ses clients,
responsabilite sociale...

Définir son caractére : quand et comment
communiquer, comment se distinguer des
concurrents dans.ses prises de paroles...

Dessiner son avenir : quelle vision porter face
aux évolutions sociétales, économiques et
écologiques ; quelle voix faire entendre par
rapport aux concurrents ; quel territoire en friche
conqueérir ?



PROBLEMATIQUES POUR LES MARQUES

Le brand content, oui mais...

Que raconter.?

Comment produire regulierement ? Sur quels sujets ?
Comment garder de la cohérence sur le long terme ?
Quelle forme'pour étre en phase avec les usages ?
Comment maximiser la diffusion des contenus dans le temps pour

amortir les colts de production ?
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Le webdoc quéesaco

Un webdocumentaire, c’est quoi ?

Du fond

Des contenus multimédia

De l'interactivité

Une navigation et un récit non-linéaires -

Une écriture speécifique

Un point de vue d'auteur.
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Le webdoc quéesaco

Un format prisé par les médias,

puis les marques

« La cité des mortes » (Le Monde) marque le
début de la forme actuelle du webdocumentaire.

Aujourd’hui, c'est le format chouchouté par les
médias, emmenés par Arte et FranceTV, qui
lancent de nombreux projets références (Prison
Valley, Alma...).

De nombreuses marques, dans tous les secteurs
d’activité, se sont appropriées le genre pour se
mettre en avant.

ncoatory
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Le webdoc quéesaco

L'exemple Arte

Une plateforme dédiée aux nombreux
webdocumentaires de la chaine.

B

Areva & Uramin, la La ligne verte : a la recherche de la
hnmha 4 ratardamant dn frontiére perdue
Areva & Uramin, la

Oundjo, une tribu kanak bombe a retardement du

face au nickel nucléaire francais

Jeunes déserteurs érythréens

Uextréme.droite.aux

portes du pouvoir

3

Quiest-ge qui
interdit d'aimer ?

Amours interdites . E Reportage 360° : urgence au Sud-
Soudan

Ukraine : le carnet de
route d'un photographe
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Le webdoc quéesaco

QUELS LEVIERS EDITORIAUX POUR UNE MARQUE ?

L'histoire de |'entreprise et/ou |'histoire d'un produit

La méthode de fabrication, la présentation des expertises

Les Ressources Humaines, les collaborateurs et leur histoire

L'engagement sociétal et/ou environnemental...




Nos realisations
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Nos réalisations

Nipeurnidouleur.fr pour Air Liquide Santé

Le webdocumentaire pour tout savoir sur
la prise en charge de la douleur et de
I'anxiété liées aux soins :

‘NI PEUR, NI DOULEUR

« des témoignages de patients, parents,
professionnels de santé et leurs retours
d’'expérience...

Douleur obstétricale, Dr Maillard, - Sophia,

» les méthodes qui existent pour

g’ rendre en charge la douleur et
P 9

I'anxiété lors de soins douloureux...

U webcicrarmenties propeed A Liguide Sant Frans

Un compte Twitter partage I'actualité du
webdocumentaire, mais aussi l'actualité de

@nipeurnidouleur la thématique.
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Nos réalisations

Nipeurnidouleur.fr pour Air Liquide Santé

NI PEUR, NI DOULEUR

Teaser du webdocumentaire, cliquez ici

P 4 emism

LA PRISE EN CHARGE DE LA DOULEUR

Uscesuchement et un éwénement doulourews, durant
lequel la Temme dodt H7e accompagnie. En France. pus
de B0% des sccouchements s font sous péridurale. maks

xistent et émergent petit & petit
Iihustration au service obstétrique de Mogpital Saint-
Joseph & Paris

s enéraies dtieation Pl o 3t Un webdooumentaine proposé par A Liquide Samé France

QLT

LTHCARE

Les moyens
médicamenteux

AMENTEUX

PARTAGER SUR :

Toatter || Facets

Conations ghréraies TtiEation U websdecumentiaio propesé par Ak Licuide Santé [rance

Airliquide

ALTHCARE

LA CRYOTHERAPIE
w2013

Mous avons tous, un jour, posé une poche de glace sur un
hématome pour contenir son extension. Ce réflexe reléve
de la cryothérapie, une pratique qui consiste & exploiter
le froid & des fins d'apaisement, voire thérapeutiques (en
cancérologie, notamment). La cryothérapie contre la
douleur, une méthode qui semble faire ses preuves, a
condition de se frotter a un froid extréme.

SOPHIA PETITE

@airtiuide | e 501 UTiON

Conditions gendaies it bsation

Airliquide

HEALTWGARE

SOPHIA,
PETITE FILLE INTREPIDE

PUBLI LI 3R 00081 207

Sopha, peure file infrépide de 6 2ns, doit seivie des
‘wéances douloureses de laser pour atténues une.
hcatiice. Depuls guwne solutien de prise e charge de 1o
doeur lear & é6¢ proposér, Sophia et son papa vivent les
whances sams appribension ot surtoul._ sans douleut

DECOUVRIR AUSS! - PARTAGER SUR :

| - f‘

Tostrer | |

U webdocumentaie [opost Far Al L



http://www.nipeurnidouleur.fr/
http://www.nipeurnidouleur.fr/
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Nos réalisations

Webdocumentaire.filmm.org pour le FILMM

Un webdocumentaire sur les laines minérales
et la rénovation énergétique, pour le
Syndicat professionnel des laines minérales :

Laines minérales

3O et renovation

‘ T . . . Ve
O &nergétique - * Une navigation qui reprend les étapes
‘, Sl — « avant / pendant / aprés » d'un projet de
res ’ .
: ConEzrtdevie renovatlon.

* Des témoignages de propriétaires de
maisons/appartements, de professionnels
du batiment, d’experts...

» Des infographies didactiques sur
différents sujets.

Un écosysteme digital complet pour
. promouvoir les contenus du
@lainesminerales FILMM FILMM Opération Relations webdocumentaire et le FILMM.

influenceurs Médias
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Nos réalisations

Webdocumentaire.filmm.org pour le FILMM

ecologique. &

ii#‘ Sdicat naonsl des Fabricants 'scints on Lisnes Mintiales Manutactusies FIlITIM) ' A ]

thermiques et acoustiques inégalées
en un seul produit

1 Des qualités et des performances

e Acoustioque

Laines minérales
ot renovation

75} énergétique Organisation a but

non lucratif Ajouter un appet A taction [l o aime aéih v

3 i
d t Journal A propos Photos AVES Plus = B
Les laines minérales pour lisolation
Pendan ot by : a
Un chantior & la Flo @ D'Dline 2020 = a ajouté vatre Tweet 3 5es favoris A o S— e
Kps ~ A . v a e manon & o e o 1 [y
12 aodt VIDEOD. Un couple renove une #maison ancienne des

années 30; ow ly/Cvikfm +isalation “rénovation “teamArchi
pic twitter comAYe2LDZEN
Enjeux

dconomiques n

Gains [E Anne-Lise Deloron vous a retweete

L¥Fty-Lyon

7 FILMM/Nouvelles mesures de la
fard ;

com

Rion-gtre
Quotidien

q’ b - Rém‘.walvons des nanmant
1 lsolatlon un en]eux pour votre sante . r

G:,,O Fll‘.MPl_!

o0 VIDEO Un couple

we une #maison ancienne des année m-

i hy/OVKIm #isolation srénovation deamarchi I Agence Conseil Energetigus e J'0ia 1 Page

INFORMER € EST COMPRENDRE

Teaser du webdocumentaire, cliquez ici

Pisctabun dun biament, de caisens ou O CoNGles dans e rsped de.



https://vimeo.com/120074736
https://vimeo.com/120074736
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Nos réalisations

Enteraledomicile.fr pour Nutricia

Le webdocumentaire pour tout savoir sur
la nutrition entérale a domicile :

» des témoignages de patients, proches,
professionnels de sante et leurs retours
d’'expérience sur le retour au domicile
des personnes en nutrition entérale (vie
sociale et professionnelle, loisirs, soins...

S

* Des ressources documentaires qui
abordent tous les aspects du sujet...
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Nos réalisations

Enteraledomicile.fr pour Nutricia

Un témoignage patient, fil rouge du webdoc...

Lavie adomicile | Samé & Hygiéne | Vie sociale » f

Isabelle Ben Belkacem
Cadre diététicienne HAD AP-HP

jepuis 1991

e

e a domiclle,
taire

Nutrition en
le webdoc

S

Teaser du webdocumentaire, cliquez ici

Taala
| - —
| 5 1 I

Des informations pratiques sous forme d’article ou d’infographie

La vie & domicile Same & Hygiene | \Vie sociale » f

sporives

quement toutes les
[promenades, vilo, ‘

} sent possibles.


https://vimeo.com/82561719
https://vimeo.com/82561719
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En conclusion
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En conclusion

QUELS BENEFICES POUR LES MARQUES ?

» Des contenus qui captent |'attention du public,
avec des temps de consultation plus longs
(vs articles standards)

/  Les photos, vidéeos et infographies .
| se partagent facilement sur les médias sociaux
\ * Des contenus qui se réutilisent sur les autres
N supports de la marque, dans un dispositif

L k‘ omnimédia
| —

N  Un support qui favorise les RP et peut booster
\ le trafﬁ:l.g.. 9 P

A |
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IL ETAIT UNE
AGENCE,

« Le décor : une marque éloignée de sa clientéle, égarée
dans les contrées du numeérique, aux confins du

Zuckerland et de la Tweetie... »

Nous imaginons des dispositifs digitaux porteurs d’histoire
et de sens. Nous les confions a des alchimistes du ciblage
et de la notoriété. Puis, nous les fagonnons dans des

alliages de technologies créatives.

« L’épilogue : Et a la fin, le client rencontra son audience

et il fit beaucoup de business... »

NCOJTOorYy

BRAND
CONTENT
AGENCY




Stratégie Storytelling
CONSEIL EDITORIAL

VEILLE DESIGN

PLANNING STRATEGIQUE VR

AUDIT PHOTO

PLANS MEDIAS VIDEO
E-REPUTATION PUB

NCOJTOorY

OmniMédia

Technos créatives

SITES & MOBILE

REALITE VIRTUELLE (NEOVR)

RELATIONS MEDIAS
(SALLE DE PRESSE)

COMMUNITY MANAGEMENT

RELATIONS INFLUENCEURS

OBJETS CONMNECTES

REALITE AUGMENTEE

APPS

23



neostory, creative factory - Expertises

STORYTELLING + DISPOSITIFS DIGITAUX

- — Réalisation de Webdocumentaires — Sites web et App mobile
& webséries — Infographies statiques/dynamiques
— Productions de Réalité virtuelle — Blogs, Newsletters et webzines
(visites virtuelles, demos salons...) — Reportages vidéo, programmes
— Objets connectsés... courts pour les médias sociaux

NOS REFERENCES .
ongo  Medtronic = @airLiquide CAUTRICIA

HEALTHCARE \

a CooperSurgical Company

SOCIETE
GENERALE

LAI%EL FNAIM (ge t i S = A%j Bayer HealthCare 24



neostory, creative factory - Expertises

COMMUNITY MANAGEMENT B2C & B2B

— Sourcing et recrutement fans / followers qualifiés

— Animation éditoriale communautés Facebook, Twitter, Pinterest,
Instagram, SnapChat, Linkedin, etc.

— Modération et réponses sollicitations fans/followers et clients

— Communications réglementées

— Veille e-Réputation

— Communication de crise

NOS REFERENCES . (3 Bayer ~\ Boehringer moaqic
Medtronic ) I”II Ingelheim Jl\S\Ig

HealthCare

ww Sacwaack sarn e e A5Y

W N PORTO SAINT
N\\\WXi#777 ;
IABE] frouiof CRUZ JAMES




neostory, creative factory - Expertises

RELATIONS PRESSES & E-INFLUENCEURS

— Conseil & réflexion stratégiques — Evénementiel blogueurs et
— RP traditionnelles BtoB et BtoC YouTubeurs [ YouTubeuses
(Presse on/off-line, radios, TV) — Outils de veille dédiés (monitoring)
— Evénementiel et Relations Publiques — Partenariats : tests, jeux concours
— Nouveaux médias digitaux (blogs, — Achat d’espace : billets sponsorisés
Twitter, Facebook, etc.) — Guest Blogging

— Reporting et indicateurs de résultats

A u Wi DE FRANCE URBAN COSMETICS

Fenétres Stores Volets

3 JOVETS E=S STORISTES  ~OMODYNES
(PEUGEOT

PEUGEDT




neostory, creative factory - Expertises

COM OPERATIONNELLE

— Accompagnement, conseil et mise — Création PLVs et outils de
en place de dispositifs valorisation de la marque sur le
opérationnels cross-medias (web, point de vente
vidéo, print...) — Outils de communication des
— Conception, création & suivi de promotions...

supports print : catalogues, flyers,

stops-rayons...

NOS REFERENCES

ALUA  Hespéride () Bochringer SAI& N

Ingelheim

P A R 1 S




neostory, creative factory - Expertises

STUDIO PHOTO

NOS REFERENCES

— Studio de 1500 m? a 1h de Paris

— Shooting photo / vidéo

— Spécialiste de la production de
contenus, d'images et films

publicitaires et promotionnels

ALLIA Hespéride

P A R 1 S

Une équipe intégrée de stylistes,
photographes, cameramen,
scénaristes, régisseurs, monteurs
Structure de stockage et atelier

de menuiserie
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L'offre VR

CREATEURS D’EXPERIENCES IMMERSIVES
EN PRISES DE VUES REELLES

Nos 15 ans d'expérience dans la production vidéo pour les medias numeriques

et la quéte permanente de nouveaux formats nous ont conduits a nous intéresser trés tot
a la production de films en réalité virtuelle. Celle-ci met en jeu de nouveaux matériels

et de nouvelles compétences filmigues, mais aussi une technicité accrue dans la phase
de post-production qui intégre désormais de la 3D temps reel..

Tournage

Realisateur, chef opérateur
cadreur, ingenieur du son,
‘script. Cameras HD 360.

=

3D
Developpement

mapping et design
d'interfaces UNITY.

Y

Post-prod
Montage, editing & synchronisation
multicam, étalonnage, stitching,
mixage, encodage.



MERCI !

Gilles RAILLARD Dimitri ALINE

NCOHTOrY gilles.raillard@neostory.fr dimitri.aline@neostory.fr
0156353872 0156 353866
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